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Ventes du commerce en Europe
en 2024 : une croissance solide
pour les adhérents EURELIA

L'année 2024 a été globalement positive pour les
ventes a I'étranger des enseignes membres de la
division internationale de Procos, Eurelia, avec une
hausse des ventes en magasin de plus de 10 % en
Pologne et en Roumanie, et de plus de 4 % en ltalie,
Belgique et Luxembourg par rapport a 2023. Seule la
Martinique a enregistré une baisse significative
(- 6,8 %).

Les ventes en ligne ont été tres positives dans tous
les pays du panel, particulierement en Pologne
(+ 31,3 %), au Luxembourg (+ 27,2 %) ainsi qu'en
Suisse et en Belgique (+ 18,3 %).

L'inflation est redescendue a des niveaux bas en
2024, avec une moyenne européenne d'environ
2,7 %, bien que la Roumanie et la Belgique dépassent
encore les 4 %.
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nce confirmée par les chiffres d’Eurostat

e des ventes en Europe en 2024 est également confirmée par les chiffres officiels d'Eurostat. Le
estre de I'année a été contrasté, marqué par deux baisses du volume des ventes dans I'Union
européenne, en janvier (- 0,6 %) et en juin (- 0,4 %). Toutefois, a partir de juillet, un net rebond s’est amorcé, avec
un second semestre ou les ventes ont fluctué entre + 0,7 % et + 2,9 % sur un an. Cette reprise a été principalement
soutenue par les ventes de produits non alimentaires, qui ont atteint jusqu’'a +

5,3 % en septembre.
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—e&=EU 27 Retail trade (except of motor vehicles and motorcycles)

EU 27 Retail sale of food, beverages and tobacco

eu rella =—e—EU 27 Retail sale of nonfood products (except fuel) Source : Eurostat

024 : une fin d'année positive

u commerce spécialisé en Europe ont terminé I'année 2024 en poursuivant leur croissance, avec des
hausse de 2,0 % sur 1 an dans les pays de I'Union Européenne et de 1,9 % dans la Zone Euro.

Dans le détail, les volumes des ventes de produits non-alimentaires performent, avec + 3,4 % dans 'UE et + 3,1 %
dans la Zone Euro. A l'inverse, les ventes de produits alimentaires sont plus mesurées, avec + 0,4 % dans I'UE et
+ 0,2 % dans la zone Euro.

Ces volumes de ventes sont cependant en baisse sur 1 mais, avec -0,3% dans les pays de I'UE et -0,2% dans les
pays de la Zone Euro par rapport a novembre 2024.

En indice « base 100=2021 » (indices corrigés des variations saisonniéres et des effets de calendrier), les volumes
de ventes sont également en baisse par rapport au mois précédent, avec un indice UE qui s'éléve a 101,5 soit une
baisse de 0,3 point sur un mois et un indice de 101,1 pour la Zone Euro, soit une baisse de 0,2 point.

PRO c os S LA NEWSLETTER DE LA FEDERATION POUR LA PROMOTION DU COMMERCE SPECIALISE #80 m
- FEVRIER 2025 M Page 2

AGIR POUR UN COMMERCE QUI DONNE ENVIE



Dans le détail, les pays qui réalisent les
meilleurs chiffres de vente pour ce
décembre 2024 sont :

- Slovaquie:10,0 % ¥
- Lituanie: 8,7 %

- Luxembourg: 8,4 %
- Bulgarie: 7,8 %

- Croatie: 6,5 %

Al'inverse, les baisses les plus marquées ont
été enregistrées dans les pays suivants, avec
seulement 3 pays qui affichent des ventes en
baisse :

- Slovénie: -3,1%
- Belgique : - 2,4 %
- Pologne:-0,5%

- Malte:0,1 %

- Pays-Bas: 0,4 %

La France réalise une performance en phase
avec la moyenne des pays de I'UE avec un
volume de ventes en hausse de 1,8 % sur un
an.
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INFOS

EUROPEAN RETAIL SALES

Eurostat data

{incl. food, drinks & tobacco, non-fo and automotive fuels)

Retail sales volumes in december 2024 in %, compared to december 2023
Monthly comparison by retail ssctor and by Mermber State - Yo {seasonally adjusted valume of retail trade) *
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* Methods snd definitons CYF'"-'S‘
The index of the volume of retall Irade measures the evolubon of the lumoves in retail rade,
adjusled for price changes (defiated, i.e. the evolution of the (otal amount of goods sald 1000 km
based on data adjusted for calendar and seasonal effects. Seasonally adjusted euro area and
LU seres are caloulated by aggragating adusied national data. Eurostat carries
out the seasanal adjustment of the data for those countries that do not adust their data for
-asonal efiects. Missing observations from Member States far recent months are estimated
for the ealeulaton of the cur area and the FU aggregates
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