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Procos s’engage
« Agir pour un
commerce qui donne
envie )




Agir pour un commerce qui donne envie

® Le monde change et nous oblige a changer,

@ Avoir une vision positive de I'avenir du commerce et ses roles
dans la société,

@® L'envie comme moteur de la consommation,
@ Les collaborateurs comme vecteur de I'envie,

® Les lieux et canaux de commerce comme vecteurs de cefte
envie.
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Agir ENSEMBLE pour un commerce qui donne envie

® Le commerce a son destin en mains mais il faut en creer les
conditions.

@® Une ambition collective,

® Une co-construction avec tous les acteurs de I'environnement du
commerce.
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Un mois de juin tres impacté par la météo et la dissolution de

I’Assemblée nationale

Evolution en % de I'activité des magasins a surface égale du commerce spécialisé en juin 2024

vs juin 2023
Fréquentation des magasins : - 6,1 %
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Un semestre difficile pour I'équipement de la personne, de la

maison et le spori

Evolution des ventes magasins des enseignes du commerce spécialisé par secteur sur

la période janvier-juin 2024 vs 2023

7.5

4,5 4,5

1,1
-6,1
Alimentaire Beauté santé Cadeaux Chaussure Habillement Maison Restauration Services
spécialisé culture
jouet

PROCOS

FEDERATION POUR LA PROMOTION DU COMMERCE SPECIALISE @ 11

-2,9

Sport Commerce
spécialisé

Source : Panel Procos



Habillement : un seul mois en croissance par rapport a 2023 pour

les magasins
Evolution mensuelle de I'activité des magasins de I'habillement
Evolution en % 2024 vs 2023
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Habillement : 85 % des enseignes ont un chiffre d’affaires magasins

qui évolue négativement sur le 16" semestre 2024 vs 2023
Répartition en % des enseignes du panel selon la croissance de leurs ventes magasin sur
le premier semestre 2024 vs 2023
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Sport : des tendances similaires a celles de I'habillement

I?volu’rion mensuelle de I'activité des magasins de sport
Evolution en % 2024 vs 2023
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Equipement de la maison : 60 % des enseignes ont un chiffre

d’affaires magasins qui évolue négativement sur le 1¢f semestre 2024
Répartition en % des enseignes du panel selon la croissance de leurs ventes magasin sur le
premier semestre 2024 vs 2023
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Des ventes web mieux orientées que celles des magasins sauf

pour la restauration
Evolution des ventes web des enseignes du commerce spécialisé par secteur sur la

période janvier-juin 2024 vs 2023
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Fréquentation des magasins en baisse par rapport a 2023
Evolution mensuelle en % 2024 vs 2023 de la fréquentation des
magasins

T
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Pnocos Source : Observatoire Procos/Stackr
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L'inflation a baissé mais les dépenses contraintes et le
manque de confiance impactent la consommation

Graphique 3 : IPCH et IPCH hors énergie
et alimentation

(glissement annuel de séries trimestrielles, en %)
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Note : IPCH, indice des prix & la consommation harmonisé.
Sources : Insee jusqu'au premier trimestre 2024, projections Banque de France
sur fond bleuté.

IPCH et IPCH hors énergie et alimentaire
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La consommation des ménages en biens souffre
aux dépens de la consommation de services.

France

isommation des ménages par grands types de produits et services
110Volume - base 100 au T4 2019
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Produits industriels hors p. raffinés (36,6 % de la conso en 2019)
75
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Source : Insee, comptes nationaux trimestriels © Rexecode
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Au cours des 12 prochains mois,
envisagez-vous d'étre plus attentif & votre budget et de réduire votre consommation ?

- Pour quels types de dépenses ?

g @ ::tl.::’::::r;n::::u de mode
)

Energile [eau, dectriclté, gaz,)
Equipements multimédia

S GUALIME%
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Le nombre de faillites progresse de maniere inquiétante

y compris pour les ETI

Les faillites d'entreprises

En nombre, cumul sur les douze derniers mois
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L'investissement des entreprises sous forte tension

Graphique 11 : Croissance de Pinvestissement
des entreprises

(glissement annuel de séries trimestrielles, en %)
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Note : Les entreprises regroupent les sociétés non financiéres, les sociétés financiéres
et les entrepreneurs individuels.

Sources : Projection de juin 2024, sur fond bleuté, fondée jusqu’au premier trimestre 2024
sur les comptes trimestriels publiés par I'lnsee le 30 avril 2024 ; historique revise des
comptes trimestriels publiés le 31 mai 2024.
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Des éléments structurels qui impacteront la
consommation future.

@ La construction de logements et le marché immobilier,
® La hausse des denrées alimentaires du fait de I'impact climatique,
@ Le vieillissement et la baisse de la natalité,

@ La pression environnementale et le « moins consommer » ou le mieux
consommer : a quel rythme ?

@ Urbain vs une partie des ruraux; centre vs périphérie,

@ La « fin de la classe moyenne » :

- Multipolarisation de la population,
- Le pouvoir d’achat des Francais les plus modestes.
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Enjeux « Agir pour un commerce qui donne envie )

@® Avoir un ministre du commerce,
@® Poursuivre les travaux du Conseil National du Commerce,
® Loyer: mensualisation et indexation élevée,

® Assurer I'équité concurrentielle : accélérer et renforcer les controles sur les plateformes
internationales,

@ Travadiller sur la décarbonation du commerce et ses changements modeéles :

- Stabiliser la réglementation,

- Simplification : reprendre la loi de simplification en cours d’adoption avant la dissolution,
- Réduire I'augmentation des charges,

- Favoriser I'innovation et I'investissement : accompagner et favoriser le financement.
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Enjeux « Agir pour un commerce qui donne envie )

® Travailler collectivement sur les lieux de commerce :

- Centres-villes : lutter contre la vacance et défendre I'accessibilité,

- Centres commerciaux : baisser les charges et travailler avec les
bailleurs pour créer de la valeur collective,

- Zones commerciales : contribuer aux réflexions sur les
transformations pour le futur des zones et entrées de ville.
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Enjeux « Agir pour un commerce qui donne envie )

® Donner envie aux collaborateurs, jeunes et étudiants de travailler
dans nos secteurs et nos enseignes :

- Les initiatives des enseignes,

- Intervenir dans les écoles et universités.
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